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»Angst sollten die
anderen haben

Vor rund einem Jahr startete Gerd Marhofer, Griinder von IFM Electronic,

mit der Autosen GmbH. Das Besondere an diesem Unternehmen: Autosen bietet hochwertige indukti-
ve und optische Sensoren zum Schnappchenpreis an. Wie das funktioniert, verriet Philipp Boehmert,
verantwortlich fir den Bereich Marketing und Vertrieb bei Autosen, in einem persénlichen Gesprach.

Herr Boehmert, was macht
Autosen so besonders?

Der Name Autosen setzt sich
aus Automation und Sensorik
zusammen. Wir bieten die
besten Produkte der Positions-
sensorik und Verbindungstechnik
zum glinstigsten Preis am Markt
an. Durch ein schlankes, von uns
erarbeitetes Sortimentskonzept
konnen unsere Gerite in einer
Vielzahl von Applikationen
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eingesetzt werden. Der aus-
schlieRliche Vertrieb tiber unsere
Website und unseren Katalog
dient der Kosteneinsparung,
wodurch wir unsere Gerite
durchschnittlich um iiber 50
Prozent giinstiger anbieten
kénnen als der Wettbewerb - bei
mindestens gleicher Produktquali-
tdt. Autosen hat keinen persénli-
chen Vertrieb und beschiftigt
auch keinen Aufendienst.

Das {ibernimmt unsere Website,
die dem Kunden viel mehr
Informationen in viel kiirzerer Zeit
und in hbherg;r Qualitat zur
Verfiigung stellen kann.

Das heifdt, Autosen entwickelt
und fertigt nicht selbst?

Stimmt, das Gibernehmen die welt-
weit fithrenden Unternehmen in
der Automatisierungstechnik fiir
uns. Autosen tragt damit keine

Entwicklungs- oder Fertigungs-
kosten. Wir suchen uns die
Rosinen aus den Sortimenten der
Marktfiihrer heraus, kaufen dort
in groften Mengen ein und
realisieren so unsere besonders
glinstige Preisstruktur.

Tragen die von Autosen angebo-
tenen Sensoren das Siegel »Made
in Germany«?

Alle unsere Sensoren werden in
Deutschland hergestellt und
stiickgepriift an die Kunden
ausgeliefert. Bei Autosen wird es
nur die besten Gerdte in héchster
Qualitdt geben - das ist oberstes
Gebot. Allerdings behandeln wir
jeden Kunden gleich: Es gibt keine
Rabattstaffel, sondern eine
Umsatzriickvergiitung am Ende
des Jahres. Alle Kunden erhalten
den gleichen, giinstigen Preis
bereits ab dem ersten Stiick. So
kénnen auch kleinere Unterneh-
men von uns profitieren und
glinstig hochqualitative Fiihler
einkaufen. Autosen hat keine
erklarungsbedirftigen Produkte,
dafiir aber nur marktkompatible
Sensoren im Sortiment. Ziel ist es,
mit so wenigen Gerdten wie
moglich die gesamte Bandbreite
der Positionssensorik und
Objekterkennung abbilden

zu kdnnen.

Welche Ihrer Sensoren verkaufen
sich derzeit am besten?



Unsere Sortimentspolitik basiert
zum Teil auf Produktrennlisten
und Abverkaufszahlen von den
grofien Herstellern im europdi-
schen Markt. Daher ist tatséchlich
jedes unserer Gerdte ein echter
Kassenschlager. Begeistern
kdnnen wir unsere Kunden aber
zum Beispiel mit den neuen,
kompakten Optosensoren im Edel-
stahlgehduse und Schutzarten bis
IP 69K fiir einen Stiickpreis ab
28,56 Euro. Das sind wirkliche
Allzweckwaffen, die nahezu
iberall eingesetzt werden kénnen
- sogar im Lebensmittelbereich.
Unter stdndigen Reinigungs-
attacken, Wasserdampf und so
weiter behalten die Geréte ihre
Genauigkeit und bieten immer die
beste optische Performance.

Worauf sind Sie besonders stolz?
Darauf, dass wir mit einem
branchenuntypisch schlanken
Sortiment in Top-Produktqualitit,
einem bis ins Detail durchdachten
Konzept und perfekt abgestimm-
ten Prozessen bisher jeden unserer
Kunden begeistern konnten.

Sie haben im ersten Autosen-jahr
keine unerhebliche Summe fiir
Marketingzwecke ausgegeben
und, mit Verlaub, damit nur
mifdig Erfolg gehabt.

Fur mich als Verantwortlicher fiir
Marketing und Vertrieb ist das
natiirlich ein besonders spannen-
des Thema. Wir sind mit dem Ziel
an den Start gegangen, die
Sensorik-Branche zu revolutionie-
ren und Uberholte Strukturen vor
allem in der Beschaffung aufzu-
brechen. Wihrend sich die
Technologie rasant entwickelt,
hinkt der Vertrieb noch ein wenig
hinterher. Doch wir kédnnen mit
Recht sagen, dass wir unserem
Ziel ein grofdes Stiick ndher
gekommen sind. Dabei war die
Marke Autosen noch vor einem
Jahr der Branche nahezu unbe-
kannt. Das hat sich grundlegend
gedndert. Unser rasant wachsen-
der Kundenstamm bestellt
schnell, unkompliziert und rund
um die Uhr fiir den ndchsten Tag
iber unseren Onlineshop und
nicht mehr in aufwendigen
Angebots- und Auftragsprozessen.
Flir uns ist das ein grofer Erfolg,
zu dem auch das Marketing und
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die positive Resonanz der Medien
einen grofsen Beitrag geleistet
haben.

Welche Aufgaben hat lhr
Unternehmen in den kommen-
den zwdlf Monaten zu bewilti-
gen?

Autosen ist ein junges Unterneh-
men und eine neue Marke in der
Automatisierungsbranche. Wir
missen vor allem Vertrauen und
Akzeptanz auf- und ausbauen.
Unsere Wettbewerber sind bereits
lange etabliert. Damit haben wir
ein grofdes Stiick Arbeit vor uns.
Die Grundsteine daftir sind gelegt
- seit Mai 2013 kénnen wir auf
einen soliden und zufriedenen
Kundenkreis zurtickschauen, da
dieser wiederkehrend ist.

Welche langfristigen Ziele hat
Autosen?

Das Internet hat unser aller Leben
revolutioniert. Wir bestellen
unsere Schuhe und Haushaltsge-
rite online - manche sogar ihre
taglichen Einkdufe. Gerd Marho-
fers Vision war und ist es, diese
Revolution auch in der Automati-
sierungsbranche voranzutreiben
und - wie bereits vor 40 Jahren -
Pionierarbeit zu leisten. Damals
wollte niemand etwas von
elektrischen Schaltern der Marke
IFM wissen. Heute bestimmt IFM
Electronic die Produktionsabldufe
in der Industrie - genauso wie das
Internet heute den Handel
bestimmt. Das von uns verfolgte
Konzept ist im B2C-Bereich schon
lange aufgegangen, und wenn ich
mich in unserem sehr konservati-
ven Markt so umsehe, sind wir
bereits Pioniere.

Haben Sie Angst vor Nachah-
mern, die Ihnen mit vergleich-
baren Strategien den Markt
streitig machen kdnnten?
Wenn etwas gut ist, wird es immer
nachgemacht - davon bin ich
iberzeugt. Wir werden damit
rechnen missen, weiteren
»Autosens« im Markt zu begeg-
nen, aber wir haben den zeitlichen
Vorsprung und schon jetzt ein
Netzwerk aus internationalen
Topagenturen und strategischen
Partnern. Angst sollten da eher die
anderen haben.
www.autosen.com

Hexapoden

TAKTSYNCHRON

Mehr Freiheitsgrade in der Automatisierung.

Der Einsatz von Parallelkinematiken ermoglicht
Wiederholgenauigkeiten im Raum von weniger als
10 yum mit Nutzlasten groRRer 1 t.

Hexapodsysteme bieten:

=S Realtime Ethernet-Schnittstellen fir
Taktsynchronitat

- Modulares Hexapod-Design zur
schnelleren Integration

-I- 3D-Bahnsteuerung und Programmierung
tber G-Code

Fragen Sie uns: info@pi.ws - www.pi.de
Physik Instrumente (Pl) GmbH & Co.KG - Telefon 07214846-0
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